Ріст, ведений якістю





Концепції економічного росту, що існують на сьогодні, можна поділити на ті, що тяжіють до двох протилежних полюсів - експортноорієнтованого та імпортозамісного росту. Перша - передбачає концентрацію на розвитку експорта, збільшенні відкритості економіки. Друга має тенденцію до більшої закритості економіки та розвитку імпортозамісних виробництв. Як свідчить практичний досвід, жодна з двох не гарантує сталих високих темпів розвитку. Певні країни добилися успіху у імпортозаміщенні, і спромоглися при цьому наростити експорт - післявоєнні Японія та Германія, в той час як інші отримали лише економічний крах як результат проведення програм, що стимулюють експорт та стримують імпорт - Бразилія, країни ПСА, Росія. Це вказує на існування іншого потужного чинника економічного розвитку, що потребує створення нової концепції економічного росту.  Що відрізняло Германію та Японію від Бразилії, країн ПСА та Росії? 


Побудуємо модель валютного ринку відкритої країни:


(Запас валюти в країні S)=(Початковий запас S0)+(Експорт X)-(Імпорт M)+(Зовнішні надходження Ex)


S=S0+X-M+Ex  (1)


Припустимо, що:


Запас валюти в країні повинен зростати або лишатися незмінним. Інакше відбувається зниження кредитного рейтингу країни, втеча капіталів, що підтримує сама себе, девальвація, виникають складнощі з виплатою зовнішніх боргів і т.п. Ця умова може вважатися умовою невиникнення кризи. 


dS(0. (2) 


Імпорт апроксимований лінійною залежністю від ВВП: M=m*Y+const. (3)


Існує мультиплікативний ефект: � EMBED Equation.2  ��� , де      (4)


с - гранична норма споживання


m - гранична схильність до імпорту МРІ


А - початкове розширення інвестицій ( а в умовах пострадянських економік, де існує значна недозагрузка промислових потужностей - й внутрішнього попиту)


Продиференціювавши  рівняння (1), отримаємо:


dS=-m*dY+dEx+dX    Підставимо dY з (4):


� EMBED Equation.2  ���    З урахуванням умови (2) отримаємо:


� EMBED Equation.2  ���


Як бачимо, умова (2) жорстко регламентує можливості збільшення ВВП. Найбільше нас цікавить випадок, коли МРІ>0 (саме в цих межах він зараз в Україні). Розглянемо цей випадок більш детально:


� EMBED Equation.2  ���  (5)


Імпортозаміщення та експортна орієнтація є з точки зору моделі валютного ринку практично еквівалентними, і можуть бути представлені у вигляді збільшення суми (dEx+dX). В кортко- та середньостроковому періоді проблемою є те, що створення імпортозамісних чи експортоорієнтованих підприємств означатиме вкладення капіталу dA, що може дорівнювати або значно перевищуватиме продукований ними товарний обсяг - прирощення  (dEx+dX). Отже, можемо зробити висновок: Якщо вартість створення імпортозамісного чи експортоорієнтованого підприємства більша за продукований ним річний випуск експортної чи імпортозамісної продукції, помножений на величину � EMBED Equation.2  ���, то річний платіжний баланс країни погіршиться, а запас валюти зменшиться відносно ситуації, в якій підприємство не створюється. Це означає, що імпортозаміщення чи експорто-орієнтованість спрацьовують лише до певних меж, визначених МРІ, схильнстю до споживання, та капіталоємністю створюваних виробництв. Доки ці межі не перетнуто, імпортозамісна або експортноорієнтована модель росту спрацьовуватиме.  Після їх перетину країна вступає у неоднозначну ситуацію - час настання кризи визначатиметься довірою зовнішніх кредиторів - пасивний торгівельний баланс може компенсуватися активним платіжним.   Саме це і відбувалося у ПСА до кризи 1997 року.


 Очевидно, що зменшення схильності до споживання має свої межі, і не завжди бажане, т.я. означає сповільнення темпів росту якості життя. Так само очевидно, що капіталоємність створюваних виробництв знаходиться в залежності від економічного розвитку країни, і зменшувати її не завжди можливо та доцільно. Коєфіціент МРІ слід розглянути більш детально. 


Що показує МРІ? Він показує, скільки країна, що збільшує свій доход, витрачатиме на закупівлю імпорта. Іншими словами, він є показником якості та престижності вітчізняної продукції, і є тим меншим, чим більше існує якісних та престижних вітчізняних товарів. Вітчізняні товари повинні заповнювати вищесередні щабелі ринку для того, щоб країна із зростаючим ВВП надавала їм перевагу порівняно з імпортованими. Модель розвитку країни з порівняно високим МРІ виглядатиме наступним чином: 


Інтенсивний розвиток. Інтенсивний розвиток експортоорієнтованих чи імпортозамісних виробництв з низькою капіталоємністю (моделі import- чи export-led growth). Нерівність (5) на цьому етапі виконується. 


Напруга. Збільшення доходів населення внаслідок економічного росту. Вичерпання можливостей для створення низько-капіталоємних виробництв (ці можливості в нашій моделі детерміновані (5)) внаслідок неможливості або небажання конкурувати по ціні робочої сили з малорозвинутими країнами. Невиконання нерівності (5), а відтак умови (2). Негативне сальдо торгівельного балансу на цьому етапі компенсується припливом капіталів ізовні внаслідок існування певного «кредиту довіри». 


Криза. Девальваційні очікування як наслідок існування негативного сальдо торгівельного балансу. Відтік зовнішніх капіталів. Криза на валютному ринку. Криза на фондовому ринку. Зниження ВВП в доларовому та реальному еквіваленті.  


Якщо умова (5) постійно виконується, то ніякої загрози збільшенню ВВП з боку валютного ринку не виникає. Виконати умову (5) при постійному нарощуванні заробітньої платні (а відтак, і капіталоємності виробництва) можна тільки за рахунок зниження МРІ. 


Я стверджую, що різниця між країнами, що мали стабільний довготривалий ріст та країнами, що чередують періоди росту з руйнуючими здобуте валютними кризами, полягає у відношенні до якості продукції. Якість вітчізняної продукції сприяє не тільки зростанню попиту на неї всередені країни та на зовнішньому ринку, але й шляхом зменшення МРІ надає можливість збільшувати споживання громадян без завдання девальваційного тиску. А отже, якість може бути закладена в основу нової парадигми росту, в якій зовнішні капітальні трансферти не обов’язкові, а акцент робиться на підвищенні якості вітчізняної продукції та стимулюванні попиту на неї. 


Виникає питання, в якій мірі наведені вище теоретичні побудови відповідають пострадянським реаліям: хіба можна говорити про ріст доходів населення ННГ? Слід звернути увагу, що з точки зору  моделі нас цікавять  не «реальні» доходи, а радше доходи в доларовому еквіваленті, що збільшувалися принаймні до валютної кризи. Обзори товарних ринків, що провадяться вітчізняною пресою (газета «Бізнес»), свідчать про зсув ринків до більш якісних товарів практично за усіма напрямами. За даними ДКС, обсяги яловичини, свинини, олії, яєць і т.п., що споживач може придбати на середню зарплатню, з 1995 по 1998 стрімко зростали. Наприклад, у 1996 по відношенню до 1995 ріст, вирахований по доходам на кінець періоду і по наданим ДКС цінам товару, був таким (в скобках надана ціна): 


Продукт�
1995�
1996�
Зміна  1996 до 1995�
�
Середня зарплатня на кінець року, грв�
81�
138�
+70.3%�
�
Яловичина, кг�
31.5 (2.57)�
46.8 (2.95)�
+48.5%�
�
Свинина, кг�
23.4(3.46)�
37.2(3.71)�
+58.9%�
�
Олія, л�
35.2(2.3)�
77..9(1.77)�
+121.3%�
�
Яйця, дес.�
38.6(2.1)�
65.7(2.1)�
+70.2%�
�
Зрушення ринків до більш якісних (і дорогих) товарів деформує інфляційні індекси. Неадекватно високі інфляційні індекси занижують паперові «реальні» доходи населення і ускладнюють прийняття рішень економічними суб’єктами, що помилково переорієнтовуються на виробництво дешевої низькоякісної продукції і, відповідно, несуть збитки внаслідок невідповідності такої продукції вимогам українського ринку. Так, станом на 1997 рік скорочення виробництва деяких товарів склало:


Назва продукції�
Випуск у 1997 році до випуску у 1990 році, %�
Можливості для збільшення випуску, разів�
�
Мотоцикли�
1.2�
83.3�
�
Велосипеди (без дитячих)�
4.7�
21.2�
�
Холодильники побутові�
42.3�
2.3�
�
Машини пральні�
18.7�
5.3�
�
Радіоприймальні пристрої�
3.3�
30.3�
�
Телевізори�
1.1�
90.9�
�
Магнітофони�
1.8�
55.5�
�
Панчішно-шкарпеткові вироби�
9.6�
10.4�
�
Трикотажні вироби�
2.4�
41.6�
�
Взуття�
4.8�
20.8�
�
Дитячі пальта і напівпальта�
2.9�
34.4�
�
Дитячі куртки�
10.3�
9.7�
�
Джерело: «Економіст» №6/98, стаття М.Іващенко, А.Сменківського «Виробництво товарів народного споживання в Україні. Проблеми та шляхи їх вирішення»


 При цьому практично усі товари з вищенаведених груп дешевші за присутні на ринку імпортовані. Отже, ніякі фіскальні заходи (зниження податків, введення мита тощо) з підтримки українських підприємств не здатні суттєво поліпшити ситуацію - цінова перевага не є першорядною для українського споживача. Україна потребує переорієнтації принаймні частини промисловості на якісно-орієнтовану конкуренцію.  


Чи є реальною трансформація промисловості з цінової на якісну орієнтацію? Сучасний погляд на якість виключає протиставлення якості ціні продукції. Якість означає менші дефекти, більшу ритмічність виробництва, менші витрати на гарантію та привертає «лояльних покупців», забезпечуючи зростання обсягів виробництва а отже, включення ефекту масштабу. Якісний товар, можливо, дорожче продається на ринку, але його виробництво обходиться дешевше.  Саме такі - дещо незвичні - погляди були втілені в Японії, і успішний розвиток промисловості цієї країни свідчить про їх відповідність реальності. 


Сучасні концепції якості - TQM (total quality management) та JIT (just-in-time) - з насторогою ставляться до використання «надмашин» та наднового обладнання. Заводи Східної Німеччини, обладнані приблизно також або гірше за заводи України, при переході до JIT майже не провадили заміну обладнання. «Хрещений батько» TQM - американський фахівець з питань якості Едуард Демін - неодноразово заявляв про те, що найбільший ефект його концепція може дати в СРСР. Все це свідчить про реальність переорієнтації принаймні частини української промисловості на якісні показники та зайняття вищих та вищих середніх сегментів ринку. 


Час, за який була здійснена трансформація промисловості у післявоєній Японії, становив біля 18 місяців замість запланованих 5 років для галузей з низькою капіталоємністю - легкої та харчової промисловості та сфери послуг. Приблизно такий же або менший час знадобиться і Україні. 


Умовою трансформації стане перехід українських підприємств від вільної конкуренції товарів до конкуренції торгівельних марок. Якщо споживач не вирізняє підприємство або товар з-поміж інших,  прагнення поліпшити якість товару або якість роботи підприємства не мають сенсу. На ринках, що не мають ознак знакової конкуренції, за нормальних умов відбувається деградація якості внаслідок т.зв. «ефекту несприятливого вибору» (adverse selection effect). Ефект несприятливого вибору був вперше описаний Акеловим (Akerlof, 1970) на прикладі ринку потриманих автомобілів. Споживач не має інформації відносно якості того чи іншого автомобіля на ринку, а тому орієнтується на середню якість, за яку згоден платити середню ціну, що влаштовує власників потриманих автомобілів з  нижчесередньою якістю, але не влаштовує власників більш якісних автомобілів. Більш якісні авто зникають з ринка, зменшуючи середню якість та знижуючи ціну авто - і так цикл за циклом. 


 Використання латинського шрифту для  торгівельних марок  в очах споживача є індикатором глобального підходу та прагнення компанії до конкуренції на зовнішніх ринках (з відповідним рівнем якості), а тому доцільним
